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attrlich muss das Produkt stimmen. Auf
die Dauer lasst sich nur guter Wein gut

verkaufen (ein paar prominente Ge-
genbeispiele zwischen Amselkeller
und Blue Nunn Ubergehen wir hier).
Aber noch besser funktioniert das,
wenn man auch eine Marketingidee
hat. Laurenz M. Moser aus der &ster-
reichischen Weindynastie Moser hat-
te eine solche Idee. Er wollte die lan-
destypische Rebsorte Griiner Veltli-
ner international windschnittig ma-
chen, ersann griffige Namen und
smarte Etiketten — und erobert so die
Welt: 85 Prozent seiner Laurenz-Five-
Weine (weil er die funfte Generation
der Mosers vertritt) gehen ins Aus-
land.

Weil Unubersichtlichkeit selten
zum Erfolg fuhrt (gelegentliche Poli-
tikentscheidungen aus-

genommen), gibt es |, ;0eng FivE: FRIENDLY GRONER
VELTLINER L. SOPHIE 2005, 7,99
EURO. BEI WWW.ROTWEISS.DE

nur drei Grine Veltliner
zur Auswahl: ,Friend-
ly*, .Singing” und
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Gut Freund

.Charming” sollen sie sein. Allerdings ist der
— um einiges teurere — ,Charming” Veltliner

eher kapriziés als charmant: Das ist
der komplexeste Veltliner. Dass ein
Wein singt, ist auch eher selten, aber
weil der ,Singing Griiner Veltliner”
durchaus saffig ausgefallen ist, ver-
fihrt er den GenieBer zum Lobge-
sang. Der erste Schluck wirkt etwas
mineralischer als beim ,Friendly Velt-
liner”, aber diese Note verliert sich,
wenn der Wein etwas Luft im Glas
bekommt. Trotzdem ist der klassische
Einsteigerwein dieser Trilogie der
JFriendly Veltliner”, der ,Sophie”
gewidmet, der Tochter, die eigent-
lich dann Laurenz VI. genannt wer-
den musste. Dieser Veltliner hat das
typische ,Pfefferl”-Aroma, ist aber so
saftig, fruchtig und harmonisch, dass
auch Veltliner-Skeptiker
schnell gut Freund mit
diesem Wein werden
kénnen.
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